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RISPOSTA A BERNARDO CAPROTTI

Le Coop: siamo diversi, ma rispettiamo il mercato

La polemica. Il presidente dellAssocizione Cooperative risponde a Bernardo Caprotti (Esselunga)

Le Coop a Esselunga:
non abbiamo privilegi

di Aldo Soldi *

entile direttore,

ringrazio perlospazio con-
cesso e dico subito che non lo
utilizzerd per rispondere alle
accuse personali che alcuni
giormi fa mi sono state rivolte
dalle colonne del suo giornale.
Perché non & nel mio stile, per-
chénoné nellostile diCoop (di
‘cui peraltro non sono il padro-
ne), perché sono convinto che
questonostro Paese abbia biso-
gno diserieta e non di duelli.

E con serieta che riconosco
I'importante ruolo svolto nella
nostra economia e nella nostra
societd da imprenditori che,
dalnulla, hanno creato aziende
efficientie competitive. Conal-
trettanta serietd credo debba
esserericonosciutalimportan-
zadelruolo chehasvoltoesvol-
gelacooperazione tutta, anche
se io mi limiterd a raccontare
brevemente Foriginalith di Co-
op (cooperazione di consuma-
tori) che la rende un soggetto
del mercato diverso dagli altri:
non migliore, ma diverso. Par-
tendo da un concetto che vor-

rei fosse condiviso: il plurali-
smo delle forme d'impresa fa
beneal mercato,fabenealleim- -
prese, rende pittsolidounsiste-
ma sociale ed economico.

onsolounapluralitd d'in-
Nsegne, maunapluralitadi
formesocietarie che stan-
nodiétroaquelleinsegne. Stimo-
‘lalacompetizione atutto vantag-
gio del consumatore e dimostra
che si puo stare sul mercato an-
che perseguendo obiettividiver-
si.Per quanto ciriguarda,l'obiet-
tivo & vendere "cibo sano a prez-
s} equd-"_ comescrivevano1szan-
nifaifondatori della prima coo-
perativadiconsumatoriinItalia.
Senza fini di lucro o di specula-
zione privata (art. 45 della Costi-
tuzione repubblicana). Pensan-
doad accumulare risorse afavo-
re delle generazioni future e non
per arricchire quelle presenti.
Siamo nati cosi e siamo fatti

cost:sono cresciute le dimensio-
nianche grazie aimpegnativiea
volte dolorosi processi di con-
centrazione e ristrutturazione,
ma i principi, i valori, le ragioni
di essere sono rimaste le stesse.
Nasce da queste diversita un di-
versoregime societario e fiscale.
Le cooperative hanno maggiori
vincolirispettoalle societadica-
pitali, compensati dal legislato-
re conun differente trattamento
fiscale, 1 cui vantaggi sono stati
peraltro negli anni pesantemen-
te ridimensionati. Pensiamo so-
lo ai limiti nella suddivisione de-
gli utili e nella remunerazione
del capitale, all'obbligo di creare
una riserva indivisibile che non
potra mai essere suddivisa fra i
soci,né durante la vitadella coo-
perativané in caso di cessazione

oscioglimento.

Pur con questa premessa non
cisottraiamo ad un confronto di
metito suinumeri conunaanali-
si empirica sull'effettivo contri-
buito della cooperazione di con-
sumatorie deinostridiretticom-
petitor al bilancio dello Stato.
Nellatabellain pagina (tabella1)
siparagona in particolare al fat-
turato di Coop e di alcune trale
principaliimprese della Gdoita-
lianail caricofiscale e contributi-
vo totale versato direttamente o
indirettamente dalle imprese.
Ebbene, si pud verificare come
perognilooeuradifatturatodal-
le cooperative di consumatori,
6,1 euro vengono versati diretta-
mente o indirettamente a titolo
fiscale e contributivo. Esatta-
mente inlineaconlamedia delle
principaliimprese delsettore.

Sono 135 le cooperative che
usanoil marchio Coop. Storiedi-
verse fatte di partecipazione, vo-
lontariato, intelligenze colletti-
ve, coraggio, del saper sempre
fondere gli aspetti sociali conla
capacita di stare sul mercato. E
grazieaquesto che Coop édiven-
tata leader, che riscuote la fidu-
ciadimilionidiitalianiedi centi-
naiadiimprese con cuiintrattie-
ne rapporti di fornitura, che &

considerataunmodello dallaco-
operazione di consumatorieuro-
peaemondiale.Decine dimiglia-
iadisocipartecipanoalle assem-
blee, centinaia di migliaia sono
diventatisoci prestatoricioépre:
stano soldi alla propria coopera-
tiva. Conunaattivita blindatissi-
ma da leggi e regolamenti: & sta-
bilitoun tetto allaquantita di pre-

stito_che ogni' cooperativa pud
raccogliere (infunzione del pro-

prio patrimonio); € stabilito un'

tetto alla quantiti di denaro che
ogni socio puo prestare (oggi at-
torno ai 3omila euro); & stabilito
un tetto alla rémunerazione. In
pii1, proprio su questo punto co-
si delicato, le cooperative si so-
no date un codice di autoregola-

mentazione molto severo, che

arriva fino alla possibilita di to-
gliere T'uso del marchio in caso
di comportamenti non correttl
Un ultimo punto su cui mi
preme soffermarmi & quello dei
prezzi. Non intendo in questa

sede comporre borse 0 borsini
della spesa. L'argomento &
tutt'altro.ché banale, tanto piu
ora che sono in corso forti ten-
sioni sui mercati. Per noinon &
argomento degli ultimi mesi: ne-

gli ultimi cinque anni Coop ha-
avuto una dinamica inflativa.

piir bassa dell'inflazione in Ita-
lia e negli ultimi anni’questo
sforzo si & andato intensifican-
do (sivedail grafico in pagina).
Afineluglio siamo statiiprimia
denunciare i ventilati rincari,
siamo stati gli unici finora a
prendere un provvedimento
concreto e trasparente (il bloc-
codeiprezzideiprodotti amar-
chio che non ¢ affatto poca cosa
ma éun impegno di alcuni milio-
ni di euro). Sul tema aggiungo
soltanto che le diverse politiche
diprezzo inunterritorio piutto-
sto che in un altro accomunano
tutti gli operatori pitt importan-
ti della grande distribuzione.
-Chiudo conunaconsiderazio-
ne di carattere pil generale, che
svolgo volentieri proprio sul
giornale da lei diretto. Coop &

impresa leader, associa milioni
di persone, agisce nel pieno ri-
spetto delle leggi e delle regole,
ma & soggetta ad una campagna
denigratoria forte-e prolungata,
in particolare da parte diun suo
concorrente. Rispondiamo e ri-
sponderemo ma il problema &
un altro: credo non, si sia mai vi-
stauna situazione in cui un con-
corrente non usa solo le armi
del mercato (in questolorispet-
tiamo) ma getta sospett; si in-

venta complotti, scrive libri,

vuole cambiare le leggi, attacca
personalmente i dirigenti
dell'impresaconcorrente. Eque-
sto il mercato che vogliamo? E
questalacompetizionedicuic’e
bisogno? Noi crediamo di no,
che non serva né al mercato né

alvivere civile.
* Presidente Associazione nazionale
cooperative di consumatori
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Tra prezzi, ricavi e imposte il confronto tra i big (secondo le Coop) -
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| Fonte: Osservatorio Prezzi Coop Italia

Quanto versano le societa della grande distribuzione (secondo Esselunga)

Dati in milioni dl euro |
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| Fonte: Bilanci consolidati anno 2006 delle 5 Coop e di Supermarkets Italiani; punti vendita delle Coop rilevati dal sito www.e-coop.it



